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resumen_“La ciudad como soporte” fue una frase que escuché hace muchos anos, en el taller

de diseiio grafico que impartia Waldo Gonzalez, en la UTEM. Era el tema de un proyecto que
tenia por objetivo entender el espacio urbano como el lugar donde ocurre nuestro trabajo como
disefiadores. El ejercicio aparentemente intentaba prepararnos para un escenario futuro, donde
tendriamos que inevitablemente intervenir la ciudad. En ese sentido, la frase entendia que el
campo del disefiador grafico era por definicién el espacio publico. Sin ciudad, en el sentido mas
amplio del término, no hay disefio. Nuestra actividad se encuentra intimamente ligada al devenir
del espacio urbano, y de hecho el nacimiento de la nocién del disefio grafico (o de comunicacion,
si lo prefieren) tiene que ver con el devenir de las grandes ciudades en la historia de la sociedad.

palabras claves_ ciudad | identidad | patrimonio | disefo.

Entender al disefiador de comunicacién como un
sujeto que imprime su marca sobre un espacio so-
cial y fisico de manera calculada, razonable, plani-
ficada o —incluso-bella, supone considerar a aquel
espacio como un ente pasivo, manejable y com-
prensible. Si se hace la operacién inversa, y con-
sideramos a la ciudad no sélo como continente,
sino también como contenido —esto es, dotandola
de la capacidad de entregar y no sélo “soportar
disefnio-, se da un giro interesante, que posibilita
aquello que hace una década ha aparecido en el
disefio nacional:la emergencia de una recupera-
cién y revaloracion de manifestaciones graficas
presentes en la calle, que son posibles de dotar a la
practica del disefio de antecedentes antes no con-
siderados en toda su magnitud. Aqui se inscriben,
por ejemplo, los libros Modesto Estupendo y Micros,!
y la investigacion y exposicién de grafica de carre-
tones populares de Pepa Foncea.? Asimismo se
suma una gran cantidad de proyectos en aula de
diferentes universidades que han aprovechado

la grafica popular-urbana para sus proyectos.?

Al comparar las ideas con que trabajabamos hace
una década, me parece que se ha introducido en el
discurso sobre el disefio una nueva idea, que pasé
de entenderlo s6lo como un interventor planifica-
do del espacio publico a ser considerado también
como una disciplina contaminada de ciudad.

Bajo esta idea, me gustaria sugerir dos campos

de mirada que podrian entregar nuevas luces al
disefio chileno actual. El primero dice relacién con
una segunda etapa del grafismo popular, esta vez
mediatizado por la incorporacién de la tecnologia
digital. Una grafica popular “asistida”, por decirlo
de alguna forma, que se presenta como una evo-
lucién respecto a la grafica popular artesanal. E1
segundo campo tiene que ver con los registros
materiales que dej6 una época cruzada por el an-
tiguo Estado de desarrollo “hacia adentro”, o aque-
llo que denominaremos “lo fiscal”.

GRAFICA POPULAR ASISTIDA_ Nos encontramos
hoy en Santiago con el desarrollo incipiente de
una grafica popular de “segunda generacion”.
Sihasta hace unos afios era todavia econémico y
eficiente el desarrollo de un cartelismo artesanal,
ahora producto del desarrollo de los dispositivos
graficos digitales, resulta mucho mas barato y
rapido resolver estas piezas con un computador.
Sipaseamos por la calle San Diego, por ejemplo,
hasta hace poco depositaria de una saludable
cantidad de intervenciones de grafica artesanal,
podemos ver una importante cantidad de ma-
nifestaciones de grafica popular, pero esta vez
resueltas desde la aplicacion de la tecnologia di-
gital. Asi como hace algunos afios fuimos capaces
de comprender la belleza de un mundo rotula-

do por “no profesionales”, ahora debemos ser lo
suficientemente licidos para darnos cuenta de
que un nuevo caudal grafico se esta desarrollan-
do. Miramos sin asombro las nuevas fachadas co-
merciales, enmarcadas por backlight de un disefio
defectuoso, que abusa de los colores degradados y
de las tipografias menos valoradas. Ahila Comic
Sans tienen su reino. Pendones plasticos campean
por nuestra ciudad enarbolando la estética del
Power Point y del Corel Draw. Pero ojo, que lo feo
de hoy puede ser el patrimonio de mafiana.

Lo mas interesante, fuera de las soluciones de
disefio especificas, es que las 16gicas de la grafica
popular siguen operando aun cuando las he-
rramientas hayan cambiado: 1a literalidad (si se
venden completos, se muestra el completo; si se
vende pollo, se muestra el pollo), el exceso (todas
las marcas, todos los precios, todos los mensajes
al mismo tiempo), la siutiqueria, el horror vacui,
la baja resolucién, la vibracién cromatica o la mi-
mesis, son recursos que operaron en el pasado y
que continuian vigentes. El realizar una compara-
cion entre la grafica popular artesanal y 1a digital,
permite identificar las constantes que conforman
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abstract_“The city as support” was a phrase that | heard many years ago in the graphic design
workshop given by Waldo Gonzalez in the UTEM. It was the theme of a project intended to
understand urban space as a place where our work as designers takes place. The exercise was
apparently aimed at preparing us for a future scenario where we would inevitably have to
act in the city. In that sense the phrase meant that the area of action of the graphic designer
was by definition the public space. Without the city, in the broadest possible terms, there is no
design. Our activity is intimately linked to the future of urban space and in fact, the birth of
the notion of graphic design (or communication, if you so prefer) is related to the future of

the great cities in the history of society.
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esta manifestacién, lo que colabora en el entendi-
miento de un mundo grafico complejo, pero que
esta literalmente a la vuelta de la esquina.

Lo FiscaL_ He planteado como segundo campo

lo que he llamado “lo fiscal”. En términos sim-
plistas, recojo en este concepto la manifestacion
material de un Estado que hace cuatro o cinco
décadas tuvo una fuerte presencia en ambitos
importantes de la nacién. El desarrollo econémico
endégeno demandé la incorporacién del Estado
en areas muy importantes parala vida de las per-
sonas. Las grandes obras arquitecténicas, asi como
las pequenas y domésticas soluciones urbanas,
son elementos presentes en nuestras ciudades.
Los trenes, las universidades, los hospitales, los
asientos en lugares publicos, los cementerios, las
alcantarillas, las veredas, las plazas, en su dimen-
sién arquitecténica pero también grafica, son
depositarios de un estilo y un sentido que hoy se
contradice con las tendencias dominantes. En un
mundo donde el discurso neoliberal se esfuerza
por denostar a lo publico, “lo fiscal” puede ser

un lugar de resistencia en el campo simbélico.

Una de las caracteristicas de las manifestaciones
fiscales es que tienen un fuerte sentido de inercia.
Tienden a repetir sus modelos alolargo de am-
plios espacios de tiempo una y otra vez con escasa
capacidad de reformulacion. El aspecto negativo
de ello es su continua descontextualizacion, cierta
jubilacién anticipada, pasando rapido de moda.
Sin embargo, es gracias a ello que se logran cons-
tituir como elementos de identidad y patrimonio
parala comunidad. En su apuesta por la perma-
nencia, mas que por el cambio constante, “lo fiscal”
se esfuerza por elaborar respuestas capaces de
sobrevivir no sélo al paso del tiempo en el sentido
del desgaste fisico de los elementos (una tapa de
alcantarilla debe resistir la corrosién de los anos),
sino también por ser capaces de sobrevivir a las

revista_180 | #19 | Luis “Tono” Rojas | P.18>19

modas pasajeras (un billete no puede parecer de
juguete, el logo de la biblioteca no puede ser tan
cool). Sibien la inercia y la obligaciéon de perma-
necer en el tiempo dota a los elementos fiscales de
una tendencia conservadora, algo enemiga de la
innovacién; permite que en su disefio se incorpo-
ren elementos algo olvidados: tradicién, elegancia,
sencillez, vocacién de permanencia.

Asi como ahora somos capaces de valorar aspectos
de la cultura popular de las décadas pasadas como
referentes de identidad, otro tanto ocurre con los
elementos asociados a lo publico. Naturalmente
que el Estado tiene zonas tenebrosas, pero hay un
conjunto de elementos que nos hablan de cierta
dignidad republicana. “;Puede leerse la carencia
de signos publicos y la proliferacion de elementos
privados de disefio como un debilitamiento del
Estado republicano?”, pregunta la Revista Chilena
de Disefios al profesor espaiol Félix Ovejero, a lo
que él responde: “Para el republicanismo el va-
lor supremo esla libertad, entendida como la no
dominacion (...). Ese reconocimiento necesita de
ambitos, materiales, simbolos, en los que los indi-
viduos se reconozcan en su condicion de ciudada-
nos”.® Ahi aparecen entonces, algunos objetos

(los billetes, los documentos oficiales, las papele-
rias de los organismos estatales, los libros de las
escuelas publicas, etc.), donde el disefio debe
intervenir de una manera distinta a la que ha
venido haciéndolo.

Lo que ha estado ocurriendo en Chile es que cuan-
do los espacios de “lo fiscal” han sido ocupados
por el diseno profesional, este aplica lo que esta
mas acostumbrado a hacer dentro de su accién
con el mundo privado, donde la novedad y el efec-
tismo aparecen como un valor. Se disefian enton-
ces emblemas de instituciones publicas como si
fuesen grandes tiendas de descuentos, o cédulas
de identidad como tarjetas de crédito, vaciando a
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estos elementos de su riqueza conceptual, su poder
simbélico y su carga politica.

Estono es culpa necesariamente de los disena-
dores, pero las universidades tienen mucho que
decir. Formados bajos los preceptos de la moder-
nidad, pero trabajando en un mundo donde estos
han dejado de ser aplicables, los disefiadores
chilenos hemos perfeccionado la técnica del mi-
metismo a niveles de especializacién, por lo que
a cada nueva tendencia nos suscribimos sin mas.
Entrenados y valorados por un aparente dominio
técnico, hemos desistido, por ejemplo, de la di-
mension pedagégica del pensamiento visual.

Estos campos que he esbozado, el de la grafica
popular asistida y el de “lo fiscal”, son por supuesto
dos aspectos seleccionados arbitrariamente de los
multiples estimulos que la ciudad entrega y que
podemos utilizar. La idea esencial es que ella nos
habla y es interesante ponerle atencion. 180
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