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Por mas de una década, las calles de Santiago se tifieron de un centellante color ama-
rillo. La proliferacién incesante de nimeros de tres digitos, exéticos nombres, dedicatorias de
amor, improvisados altares religiosos, cripticos mensajes, luces de cabaret, peluches colgantes,
focos rotos y topones estructuraron un rudimentario ecosistema que con los anos se transformé
en un objeto de culto irrebatible. Entre el desorden permanente, la pedestre decoracién o la
calidez del chofer y sus pasajeros, las Micros se ganaron un espacio dentro del inconsciente col-
ectivo nacional. Hijas ilegitimas de una discreta tecnologia y fanatismos diversos; posiblemente
sin proponérselo, fueron el simbolo que mejor encarné la trastienda sociocultural post-dictadu-
ra: una sumatoria de buenas intenciones amarradas con alambre. Amadas y odiadas por partes
iguales hoy se despiden de las calles de Santiago y de nuestras vidas.

Buses Urbanos | Transporte publico | Diserio Vernaculo.

For more than a decade, the streets of Santiago were dyed the bright yellow color of
the buses that owned them. The incessant three-digit numbers passing by, exotic bus names,
messages of love, improvised religious altars, cryptic messages of graffiti, flashing lights and
disco balls, hanging teddy bears, and broken taillights created a rudimentary ecosystem that,
through the years, became an irrefutable cult object. Amidst the permanent mess, pedestrian
decoration and the warmth of the driver and his passengers, the Micros, as the busses are
known, earned their place within Chile’s collective subconscious. These illegitimate lovechil-
dren of a discreet technology and a variety of different fanaticisms became the symbol that
best embodied the socio-cultural back office of post-Pinochet Chile: a basket of good inten-
tions tied together with wire. Equally loved and despised by Chileans, the Micros have driven

their last loop through Santiago and through our lives.

Urban Bus | Public transportation | Vernacular design.

Se Hacian Viajes Espaciales.

Corria la primera mitad de los afios 9o cuando;
probablemente sin siquiera imaginarselo,
nuestra ciudad y millones de capitalinos, nos
disponiamos a enfrentar -literalmente—uno

de los cambios mas radicales en nuestra vida
cotidiana. La irrupcién de las micros. Un nuevo
sistema de transporte publico conciliado entre

el Gobierno y privados, que venia de la mano

de grandes pretensiones y promesas altamente
seductoras para cualquier ciudadano medio:
orden, seguridad, limpieza y cuidado por el
medioambiente. Una oferta inigualable. Habia
llegado entonces el minuto de despedirse de

los cacharrientos y multicolores buses fueran
liebres, chapulines o pullmans que hasta esas
fechas nos conectaban con el resto de Santiago. La
inexorable y silenciosa desaparicion de recorridos
clasicos como Matadero-Palma, Ovalle-Negrete

o Intercomunal 30 a partir del afio 93, dio paso

a una nueva generacién de buses cuyo comun
denominador seria el color amarillo y que —en un
aparente guino modernizador- dejarian de lado
los nombres de fantasia y harian énfasis en la
numeracién de cada linea. Surgia asi una nueva
nomenclatura, algo mas técnica —-pero no menos
arbitraria— que nos llevaria a hablar de la 427,1a
355 o la siempre populosa 100.

Con el pasar de los primeros meses empezariamos
a distinguir lo que ya se articulaba como un
nuevo lenguaje visual dentro del transporte
publico y que durante mas de diez afios se
transformaria. Es quiza el cartel micrero uno de
sus principales referentes. Asumido como una
evolucion natural del sistema de carteles antiguo,
que a modo de improvisada —pero no menos
efectiva—infografia, que destacaba el numero y

el nick del recorrido (en tipografias negras sobre

una franja amarilla), mas abajo los nombres

de las principales arterias por las que circulaba
el bus (en colores negro y rojo) y algunas
licencias graficas como destacar el numero de
algun paradero, pequefios iconos (cruces para
cementerios, por ejemplo) o la firma del rotulista.
Dichos carteles podian estar manufacturados
sobre acrilico o madera ligera, dependiendo de su
uso, ya que generalmente los primeros iban en
la parte delantera de la maquina sobre una caja
de madera retroiluminada (6ptima para la vision
nocturna) y los segundos en el costado derecho
de la maquina, afirmados en la ventana que da
hacia la acera. Estos ultimos podian ser pintados
por ambos lados de tal manera de comunicar
laruta de ida y vuelta del bus. No fueron pocas
las veces en que al subirnos a nuestro recorrido
habitual un tanto extranados, advertimos al
chofer de algun cartel equivocado o invertido,
para que rapidamente —y tras alguna contorsion
imposible-nuestro piloto pusiera las cosas en
orden.

Otro de los elementos mas caracteristicos dentro
del imaginario visual de las micros era el basto
despliegue decorativo, tanto en el exterior,

como en el interior de cada uno. Desconcertante
resultaba en ocasiones encontrarse con la mas
delirante constelaciéon de ornamentos en la
cabina del conductor. Flotaban casi siempre
inalterables ahi las flores de plastico, las
banderillas tricolores o del equipo de futbol, un
par de CD pegados en el parabrisas (dice el mito
urbano que estos discos permitian despistar

los controles policiacos), la palanca de cambios
con algun crustaceo prisionero en ambar y un
interminable arsenal de autoadhesivos (dibujos
animados de ayer y hoy, parajes de alguna ciudad
del pais encapsulados graficamente en su propio
nombre, estrellas de material fluorescente, etc.).




Imagineria Visual en buses publicos chilenos

Destacaban también los peluches colgantes (los
inolvidables gorilas grufiones o algun osito con
panza u orejas con forma de corazén) y juguetes
de todo tipo (incomprensibles resortes con
gradientes de colores fluor, perros que movian

la cabeza al ritmo del viaje, sélo por nombrar

los mas clasicos). Completa el cuadro la amplia
gama de mensajes escritos. Desde un candido
“papito no corras”, pasando por el mistico “se
hacen viajes espaciales” o las mas desaforadas
dedicatorias amorosas —es sabido que los choferes
gozan de una agitada vida sentimental-hasta
llegar a las plegarias religiosas del tipo “El Sefior
es mi copiloto” o “Jesus, guia mi viaje”. Vale la
pena detenerse en el omnipotente despliegue de
imagineria religiosa, que en ocasiones rallaba

en los limites del fanatismo. De vez en cuando
era posible encontrarse verdaderos mini-altares
destinados a la glorificacién, con imagenes de
yeso, luces focalizadas y todas las personalidades
divinas imaginables (clasicos como Jests, la
Virgen del Carmen; los taquilleros Padre Pio y
San Expedito o los locales Teresita de los Andes

o Padre Hurtado) en distintas situaciones (Jesus
probablemente sea el mas versatil: en medio de la
pasion, crucificado, resucitado o en algun jardin
en medio de osos pandas y leones).

En cuanto a la visualidad exterior, lo primero
que llamaba la atencién era la amplia gama

de amarillos que se podian distinguir. Algunos
mas anaranjados otros mas verdosos, algunos
mas palidos y otros mas refulgentes, la paleta

de tonos e intensidades era casi infinita. Seguia
la misma linea en cuanto a disparidad y
personalizacién, el disefio tipografico de los tres
digitos que se adosaban en el costado derecho
del bus. Podian identificarse caracteres casi
helvéticos, eminentemente goticos o verdaderos
monumentos display junto a sus consiguientes
variaciones italicas, condensadas, sombreadas,
outline o segmentadas. En la mayoria de los casos
estos numeros iban pintados en riguroso negro,
pero no era dificil toparse con algin blanco, rojo
o plateado disidente. Tema aparte resultaban

los apodos con que eran bautizados los buses,
ubicados generalmente en la parte trasera de

la maquina, estos nombres artisticos tenian
distintas inspiraciones. Estaban las dinastias al
estilo de “La Bacana” o “El Ebrio”, pequefias flotas
que -al igual que las familias reales— distinguian
a sus vastagos con numeros. También estaban
los sobrenombres que aludian directamente

a la personalidad de sus choferes: algunos
francamente intimidantes (“El Ex Presidiario”

0 “Tu Peor Pesadilla”); otros de corte mas bien
mitico (“El Sefior de los Caminos” o “El Legendario
109”) y los mas contingentes (“Los Papitos del

Flow” o0 “El Cambollano Premium”). Entran en
este apartado los siempre presentes nombres de
hijos, esposas y amantes. Como complemento al
diseno tipografico exterior no podemos dejar de
lado la produccién de ilustraciones (con Disney y
Warner Bros. a la cabeza, seguidos muy de cerca
por El Ché Guevara), sefialéticas (enigmaticas
flechas o estrafalarias escaleras mecanicas que
indicaban la subida y la bajada del bus) y signos
derechamente ornamentales (hileras de caballos,
perfiles de mujeres desnudas, estrellas, hojas de
marihuana, guirnaldas y otras formas organicas).

Es preciso sefialar que toda esta imagineria era
producto de la propia creatividad de los choferes
y el trabajo complice de distintos productores
graficos; artesanos autodidactas en su mayoria,
que de manera casiinadvertida y anénima dieron
forma e identidad a nuestros denostados buses
urbanos. Herederos de tradiciones familiares
algunos, aprendices de viejos maestros otros,
todos compartian el hecho de haber cultivado

el oficio a partir de una aguda observacion 'y

la practica constante. Resulta alucinante, por
ejemplo, apreciar su evoluciéon formal con el pasar
de los arnos y cémo algunos de ellos lograron
crear reconocidos estilos, desarrollando familias
tipograficas, sistemas de signos e ilustraciones
que a la vista de un ojo entrenado, no dejaban de
sorprender por su elocuencia, potencia, humor

y simpleza. En términos de medios y técnica
podemos distinguir a los maestros rotulistas

de la vieja escuela, que generaban su trabajo
integramente a partir del trabajo manual (dibujo
y color con pinceles, brochas y plantillas) y a
quienes integraron tecnologias intermedias como
el plotter de corte a sus disefios. Nombres como
Cadena, Salva, Pajarito o Zenén probablemente
no aparezcan en ningun anuario de disefio
impreso en papel couché, sin embargo a punta

de imaginacién y talento lograron configurar

un pequeno escuadron de disefiadores de lo
cotidiano que le cambié la cara a nuestra ciudad.

Sin lugar a dudas que tras afios de asimilacion y
legitimacion de este auténtico fenémeno social,
hoy resulta de una arrogancia estéril poner en
duda su caracter de autentico icono pop local.
Sobre todo si consideramos que el culto a la Micro
ha servido de inspiracién para diversos proyectos
ligados al arte, el disefio, la arquitectura y la
publicidad. Parte de esa estela indémita puede
rastrearse en la obra de los artistas Bruna Truffa
y Rodrigo Cabezas, la exposicién internacional
The Chilean Connection (1), el disefio de
tipografias como 355 y Solo Buses (2), el afiche

de la Bienal de Arquitectura del afio 2004 y en
distintos comerciales de TV. El espiritu micrero

pudo rastrearse también en algunos nimeros
de la ya legendaria revista Fibra y en el trabajo
de colectivos de disefio criollo como NoSanto

y Sindicato de la Imagen. Tal como lo sugiere
Pedro Alvarez (3), todo el interés que genera
nuestra cultura popular -y particularmente el
disefio vernaculo- en las nuevas generaciones de
disefiadores nacionales quiza tenga relacién con
la busqueda de referentes alejados de circuitos
oficiales y los clasicos centros de produccion

y consumo como Estados Unidos, Europa y
Japén, asumiendo “lo popular” como un hibrido
donde lo local y lo global transitan por zonas
cada vez menos definidas. Experiencias como
las desarrolladas por la comunidad virtual
Buses Urbanos Chile, la editorial argentina La
Marca y su Libro de los Colectivos, el trabajo del
portal de disefio colombiano Popular de Lujo,

o publicaciones que abordan tépicos similares
en India, Africa y Medio Oriente no son mas
que un elocuente testimonio de un sentimiento
generalizado: masticar lo que nos rodea y
escupirle al primer mundo un disefio que jamas
imaginaron (4).

Generar iniciativas de investigacién,
documentacién, puesta en valor y difusién de
este tipo de fenémenos deben ir orientadas a una
verdadera exploraciéon de contenidos.
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